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Petra Rob wird Kommunikationschefin der BayernLB

Petra Rob (49) ist ab dem 1. Juli Leiterin des neu geschaffenen Bereichs Corporate Communicati-
ons bei der BayernLB. Der bisherige Bereichsleiter Presse und Media Relations, Peter Kulmburg,
geht nach zehnjahriger Tatigkeit fur die BayernLB in den Ruhestand. Petra Rob war zuletzt Ge-
neralbevollmachtigte und Leiterin der Unternehmenskommunikation der Metro Group. Kiinftig
berichtet sie an den Vorstandsvorsitzenden, Michael Kemmer.

Jacuzzi leitet Produktkommunikation bei GM

Joe Jacuzzi (40) ist ab Juni General Director GME Product and Brand Communications bei Ge-
neral Motors Europe. In der neu geschaffenen Position ist er flr die europaweite Marken-, Pro-
dukt- und Technologiekommunikation zustandig. Jacuzzi leitete zuletzt die Kommunikation der
GM-Marke Vauxhall in England und berichtet kiinftig an Christopher J. Preuss, Vice President
GME Communications. Neuer Kommunikationsdirektor fiir Opel wird René Kreis (49).

Joe Jacuzzi

Strixner neue Leiterin Konzernkommunikation bei Voith

Claudia Strixner (41) tGibernimmt zum 1. September die Leitung der Konzernkommunikation bei
Voith, einem Unternehmen der Maschinenbauindustrie in Heidenheim an der Brenz. Strixner
kommt von telegate, wo sie nach Uber finf Jahren als Head of Public Relations Ende Juli aus-
scheiden wird. Bei Voith folgt sie auf Friedrich-Karl Finck, der in Ruhestand geht. Ab September
berichtet Strixner dann an den Vorsitzenden des Vorstands, Hubert Lienhard.

Claudia Strixner

RoBBmann neuer Pressechef bei Commerzbhank

Reiner RoBmann (47) ist seit dem 15. Mai neuer Leiter des Presseteams der Commerzbank in
Frankfurt am Main. Er Gibernimmt damit den Posten von Peter Pietsch, der im Sommer in den
Ruhestand gehen wird. Zuletzt war RoBmann in der Finanzkommunikation der Commerzbank
tatig. In seiner neuen Position berichtet RoBmann an den Leiter Externe Konzernkommunikation,
Armin Guhl.

Reiner RoBmann
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Behrens neuer Pressesprecher der GEK in Berlin

Kai Behrens (37) ist seit Anfang Mai neuer Pressesprecher der Gmiinder ErsatzKasse (GEK) in
Berlin. Die GEK hat diese Stelle in Berlin neu geschaffen. Der vorherige Pressesprecher Gerhard
Heussler bleibt fir die interne Kommunikation der GEK in Schwabisch Gmiind zustandig. Beh-
Kai Behrens rens war zuletzt als Texter fiir eine Diisseldorfer Agentur im Gesundheitsmarkt tatig. In seiner
neuen Position berichtet er an den Vorstandsvorsitzenden, Rolf-Ulrich Schlenker.

Lahaye-Geusen neue Kommunikationsleiterin bei Honsel

Maria Lahaye-Geusen (48) ist seit dem 1. Mai neue Leiterin der Abteilung Marketing und Kom-
munikation bei Honsel. Der Automobilzulieferer hat diese Stelle im Zuge einer Neuausrichtung
der Kommunikationsaktivitaten neu geschaffen. Lahaye-Geusen war zuvor unter anderem als
Bereichsleiterin Kommmunikation beim Elektronikzulieferer Siemens VDO tatig. In ihrer neuen Po-
sition berichtet sie an den Vertriebsvorstandsvorsitzenden, Wilfried Janke.

Maria Lahaye-Geusen

Schonrock wechselt von Infineon zu Siemens

Reiner Schonrock (49) ist seit dem 1. Mai neuer Senior Consultant Cooperation and Media bei
Siemens in Minchen. In der Stelle verantwortet er weltweit die interne Kommunikation der For-
schungsabteilung des Unternehmens. Schonrock kommt von Infineon Technologies, wo er seit
Reiner Schinrock 2001 fur die Technologie- und Innovationskommunikation verantwortlich war. Bei Siemens be-
richtet er an den Leiter der Forschungsabteilung, Reinhold Achatz.

Graf wird Amnesty-Sprecher

Daniel Graf (35) ist seit dem 15. Mai Mediensprecher in der Schweizer Sektion von Amnesty Inter-
national (Al) in Zurich. Er tritt die Nachfolge von Jiirg Keller an, der als Chefredakteur klinftig fir
die Al-Publikationen verantwortlich ist. Graf arbeitete als Mediensprecher und Parteisekretar der
Daniel Graf Griinen Stadt Ziirich. Zuletzt arbeitete er bei der Mediengewerkschaft Comedia. Kiinftig berichtet
er an Manon Schick, Leiterin des Programms Media & Lobbying.
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+++ TICKER

+++ Markus Werner (39) ist seit dem 1. Marz neuer Leiter Unternehmenskommuni-
kation beim Schweizer Getrankehersteller Feldschlosschen Getranke in Rheinfelden.
+++ llka Houben (36) ist seit dem 1. Mai neue Leiterin Verbandskommunikation beim
Markenverband in Berlin. +++ Aileen Zumstein (30) ist seit dem 2. Mai Leiterin Cor-
porate Communications beim Schweizer Modeunternehmen Tally Weijl in Basel. Sie
folgt auf Christian Handelsman. In der neuen Stelle berichtet sie an den Leiter Mar-
keting/Kommunikation, Michael Haag. +++ Jutta Middelberg (35) verantwortet ab so-
fort die Unternehmenskommunikation der Berliner Agentur Johanssen + Kretschmer.
+++ Susanne Boldt (39) ist seit Mitte Mai Leiterin Kommunikation und Marketing beim
Radiovermarkter Mach 3 in Kiel. In der Position verantwortet sie zudem die Offentlich-
keitsarbeit der Sender R.SH, delta radio, Radio Nora, Radio PSR und R.SA. +++ Péter
Szasz (35) ist seit dem 1. Mai neuer Leiter der Presse- und Offentlichkeitsarbeit bei
Taxi-Ad Automobile Werbemedien in Hamburg. +++ Philip Gehri (32) ibernimmtam 1.
August die Position des Kommunikationsheauftragten des World Wide Fund For Na-
ture Schweiz. +++ Jorg Rothweiler (42) ist seit dem 1. Mai neuer Leiter Kommunikation
bei Parkinson Schweiz. +++

LAExeE  Journalist der Woche

Gerhard Schwarz

wird zweiter stellvertretender Chefredakteur der NEUEN ZURCHER
ZEITUNG. Zusammen mit Hansrudolf Kamer unterstiitzt er NZZ-Chef
Markus Spillmann. Bisher leitete Schwarz die Wirtschafts- und Borsen-
redaktion des Blatts.
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Die SPD stiirztimmer tiefer in die Krise:
miese Umfragewerte fiir Parteichef Kurt
Beck, offentliche Diskussionen {iber
ein Treffen mit dem Dalai Lama und der
Kampf um einen eigenen Kandidaten
bei der Bundesprasidentenwahl. Die
SPD ist heillos zerstritten, Fliigelkampfe
lahmen die Partei. Es scheint so, als ob
sich bei den Sozialdemokraten seit Mo-
naten jeder zu allem duBert. Kein Wun-
der, dass die Partei mehr damit beschaf-
tigtist, Geriichten entgegenzutreten, als
eigene Positionen zu kommunizieren.
Die Basis wiinscht sich ein Machtwort
von Beck — doch der wartet lieber ab.
Wie kann die SPD dem Stimmungstief
trotzen? Vor allem durch ein konsequen-
teres Krisenmanagement. Das heil3t: nur
einer spricht, und das klar, verstandlich
und ohne Widerspriiche.

Johannes Altmeyer
iohannes.aItmever@pressespreche?com
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AUSGESUCHTE SEMINARE FUR JUNI 2008

Alle Seminare unter www.depak.de/seminare

SEMINAR DISKUSSIONEN SICHER MODERIEREN

Deutsche
Presseakademie

05.- 06.06.2008

INHALT
»Sie moderieren das dann, in Ordnung?« Pressespreche-
rinnen und -sprecher kennen diesen Auftrag, neben dem
normalen Job mal schnell auch eine Runde zu leiten. Doch
was heilt es eigentlich, ein Gesprach zu moderieren? Wel-
che Rollen sind denkbar, welche wann geeignet? Mal hofft
das Publikum auf fulminante Streits, mal sollen eher ge-
meinsame Lésungen gefunden werden. Doch wie soll eine
Moderatorin, wie ein Moderator all dem gerecht werden?
Das Seminar gibt einen Uberblick iiber die verschiedenen
Rollen, die mit dem Thema Gesprachsfiihrung verbunden

sind, und vermittelt Einblicke, wie man dem gerecht werden

kann. Ausgehend von Erfahrungen der Teilnehmerinnen und
Teilnehmer wird so darauf hingearbeitet, kiinftige Runden

bestmoglich vorbereiten und moderieren zu kénnen.

SEMINAR VERANDERUNGSKOMMUNIKATION

Christian Arns

Ort: Courtyard by Marriott Berlin Mitte
Gebiihr: 990 Euro*

Teilnehmer: 6 bis 15

Zielgruppe: Das Seminar wendet sich an Mitar-
beiter in Kommunikations- und Presseabteilun-
gen oder von PR-Agenturen, die hin und wieder

Diskussionen moderieren missen.

04.- 05.06.2008

INHALT

Wie reagieren Unternehmen auf neue Herausforderungen?
Wie verandern sie ihre internen Strukturen, um auf neuen
Markten erfolgreich zu sein? Wie kommen sie durch die Kri-
se? Diese Fragen stehen im Mittelpunkt der Organisations-
entwicklung. Oder anders gesagt: Organisationsentwicklung
analysiert, bewertet und steuert Veranderungsprozesse in
Unternehmen. Eines der wesentlichen Fiihrungs- und Steue-
rungsinstrumente dabei ist die Kommunikation.

Wer im Rahmen von Veranderungsprozessen kommuniziert,

bewegt sich deshalb immer in einem dichten Geflecht von

Kommunikations- und Interessenbeziehungen zwischen in-
ternen und externen Akteuren. Neben dem handwerklichen
Kénnen geht es dabei vor allem um taktisches Geschick und
Managementverstandnis. Ziel des Seminars ist es, theoreti-
sche und praktische Grundlagen der Veranderungskommuni-
kation und der Organisationsentwicklung zu vermitteln und
an Beispielen aus der Praxis zu erproben. Gleichzeitig stehen
die Selbstreflexion sowie die Analyse von konkreten Entschei-
dungssituationen im Vordergrund, die das Typische der Ver-

anderungskommunikation sind.

SEMINAR MEDIENARBEIT BESSER MANAGEN

Prof. Dr. Susanne Knorre

P
%

Ort: NH Berlin Mitte

Gebiihr: 990 Euro*

Zielgruppe: Das Seminar richtet sich an Mitar-

beiter in der Unternehmenskommunikation,

Sprecher und Kommunikationsmanager, die sich

fir die interne Kommunikation spezialisieren

wollen.

05.- 06.06.2008

INHALT

Gute Themen und Kontakte sind die Basis einer erfolgreichen
Medienarbeit. Aber beides kommt nicht von allein. Beides
muss entwickelt und gemanagt werden. Themen miissen
gefunden, formuliert und platziert, manchmal auch verhin-
dert werden. Kontakte sollten dabei in Win-Win-Situationen
Uberfiihrt werden. Neben praktischen Erfahrungen mit der
Arbeitsweise von Medien und im Umgang mit Journalisten
gehoren heute Managementfahigkeiten zur Pressearbeit,
um zu optimalen Ergebnissen zu kommen: Kreativtechniken,

die Nachrichtenwert-Ermittlung, das Themenportfolio eben-

so wie das Benchmarking sowie die qualifizierte Medienre-
sonanzanalyse. Prof. Dr. Lothar Rolke macht die Teilnehmer
mit diesen Techniken anhand von Ubungen und Beispielen

vertraut.

|

Prof. Dr. Lothar Rolke

Ort: Courtyard by Marriott Berlin Mitte
Gebiihr: 990 Euro*

Teilnehmer: 6 bis 15

Zielgruppe: Das Seminar richtet sich an Unterneh-
mens- und Pressesprecher sowie Mitarbeiter in
Presse- und PR-Staben von Unternehmen, Verban-

den, Institutionen und PR-Agenturen.

*Preis gilt zzgl. gesetzl. Mwst.
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