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Constantin Birnstiel

Birnstiel neuer Leiter der Pressestelle von Siemens

Constantin Birnstiel (36) ist ab sofort neuer Leiter der Konzernpressestelle von Siemens in Mun-
chen. Damit tritt er die Nachfolge von Eberhard Dombek an. Zuletzt war Birnstiel unter anderem
als Leiter Wirtschafts- und Finanzpresse und davor als Investor Relations Manager in der Sie-
mens-Finanzabteilung tatig. In seiner neuen Position berichtet Birnstiel an den Leiter Unterneh-
menskommunikation, Stephan Heimbach.

Hans-Gerd Bode

Bode neuer Leiter Produktkommunikation bei Porsche

Hans-Gerd Bode (47) Gbernimmt am 1. Juni die Leitung Produkt- und Technikkommunikation bei
Porsche in Stuttgart. Er tritt damit die Nachfolge von Stefan Marschall an, der sich als PR-Berater
selbststandig macht. Bode war seit 1999 bei Volkswagen in Wolfsburg tatig. Er leitete dort unter
anderem die Marken- und Produktkommunikation des Konzerns. Bode berichtet in seiner neuen
Position an den Leiter Offentlichkeitsarbeit und Presse, Anton Hunger.

Stefan Miiller

Miiller neu bei Fujitsu Siemens Computers

Stefan Miiller (39) Gbernimmt am 1. Juli die Position des Head of Communications bei Fujitsu
Siemens Computer. Er folgt damit auf Amy Flécher, die Ende Marz das Unternehmen verlassen
hat und zu Nokia Siemens Networks wechselte. Seit Januar 2007 war Miller bei Nokia Siemens
Networks unter anderem flir die externe und interne Unternehmenskommunikation verantwort-
lich. In der neuen Funktion berichtet Miller direkt an Barbara Schadler, Chief Marketing Officer.
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Castellaneta mit neuen Aufgaben bei Ringier

Marco Castellaneta (43) ist ab dem 1. Mai Leiter des neu geschaffenen Bereichs Corporate Center
beim Schweizer Medienkonzern Ringier. In der Position, in der Castellaneta Mitglied der Konzern-
" leitung ist, verantwortet er die Bereiche Group Communications, Human Resources und Group
Marco Castallaneta Services. Zuletzt war Castellaneta Konzernsprecher bei Ringier. Diese Aufgabe behalt er weiter-
hin bei.

Leisinger leitet Corporate Responsibility bei Kuoni

Matthias Leisinger (33) Gbernimmt am 1. Juli die Position des Leiters Corporate Responsibility
beim Schweizer Touristikkonzern Kuoni in Ziirich. Er folgt damit auf Fausta Borsani, die den Be-
| b reich in den vergangenen zwei Jahren aufgebaut hat und nun das Unternehmen verlasst. Matt-
Matthias Leisinger hias Leisinger ist bislang Umweltbeauftragter bei Kuoni. In der neuen Position berichtet er an
Lucio Pompeo, Leiter Corporate Development.

Schaletzke neuer Pressesprecher der Universitit Bielefeld

Torsten Schaletzke (34) ist seit dem 15. April neuer Pressesprecher der Universitat Bielefeld. Er
folgt auf Ingo Lohuis, der im Zuge einer Umstrukturierung im Hause nun das Marketing der Uni-
versitat ibernommen hat. Schaletzke war zuletzt beim Universitatsklinikum Ulm als Referent fiir
Torsten Schaletzke Presse und Offentlichkeitsarbeit beschaftigt. In seiner neuen Position berichtet er sowohl an das
Rektorat als auch an Lohuis.

Wechsel in der Pressestelle von Motorola

Susanne Stier (32) Gbernimmt ab sofort die Position des Corporate Communications Manager
bei Motorola. Zuletzt war sie als Senior Consumer Communications Manager fiir den Bereich
Mobile Devices verantwortlich. lhre Nachfolge tritt Myriam Hoffmann (41) an. Hoffmann war
Susanne Stier zuletzt Pressesprecherin von Sony Ericsson Mobile Communications. Stier berichtet an Valerie
Berrivin, Head of Corporate Communications EMEA.
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+++ TICKER

+++ Patrick Rausch (31) ist seit dem 1. April Head of Marketing bei Atari Deutschland
in Frankfurt am Main. Zuletzt war er im Produktmarketing bei Atari Deutschland ta-
tig. In der neuen Position berichtet er direkt an Geschaftsfiihrer Lutz R. Anderie. +++
Andrea Koepfer (36) ist seit April Leiterin Corporate PR fiir die Regionen EMEA und
International Territories bei Epson Europe. Sie berichtet an Marnix Assink, Head of
Corporate Communication. +++ Barbara Fischer (44) verstirkt seit dem 1. April die Of-
fentlichkeitsarbeit der Deutschen Nationalbibliothek in Frankfurt am Main. Sie folgt auf
Michaela Michel. Zuletzt war Fischer in der Presseabteilung des Suhrkamp Verlags
beschéftigt. In ihrer neuen Position berichtet sie an Kathrin Ansorge, die Leiterin der
Offentlichkeitsarbeit der Deutschen Nationalbibliothek. +++ Daniel Kramer (31) iiber-
nimmt am 1. Mai die Position des Marketing Directors bei glaskoch mit den beiden
Marken Leonardo und :montana. Die Stelle wurde neu geschaffen. Krdmer berichtet
in seiner Position an Oliver Kleine, den Geschéftsfiihrer von glaskoch. +++ Sebastian
Weidenbeck (28) verantwortet als neuer Community Manager seit dem 15. April die
Offentlichkeitsarbeit des Spielevermarkters Sega in Miinchen. Zuletzt war er fiir die
Fachmagazine ,,GamePRO", ,Cube” und , 360 live-Magazin” tatig. +++

LAExeE  Journalist der Woche

Sven Clausen

wird  stellvertretender Chefredakteur der FINANCIAL TIMES
DEUTSCHLAND. Der 35-Jdhrige unterstiitzt ab Juni Chefredakteur
Steffen Klusmann und den stellvertretenden Chefredakteur Stefan Wei-
gel. Seit 1999 arbeitet Clausen bei der FTD.
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Der Medienkonzern Bertelsmann bringt
im Herbst eine gekiirzte Printausgabe
des Internetlexikons Wikipedia heraus.
Ein Jahrbuch fiir rund 20 Euro. Unter den
50.000 Stichwadrtern sollen aktuelle Be-
griffe wie die TV-Serie ,,Dr. House" oder
die Video-Spielkonsole ,Nintendo DS*
sein. Mit der etablierten Internetmarke
will sich Bertelsmann den Anstrich von
Lassigkeit geben — und so auch jun-
ge Menschen zum Buchkauf anregen.
SchlieBlich stehen Jugendliche auf
Marken. Ob das aufgeht? Bertelsmann
weil, dass letztlich nur Eltern zugreifen
werden, um dem Kind etwas Gutes zu
tun. Von wegen Bildung und so. Und was
ist mit 1dssig? Das weltgrofte Internet-
Lexikon — frei, dynamisch und kostenlos
— jetzt geschrumpft, schnell veraltet und
von Mutti geschenkt, ist es nicht.

Serena Klein
serena.klein@pressesprecher.com -'_h]
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AUSGESUCHTE SEMINARE FUR JUNI 2008

Alle Seminare unter www.depak.de/seminare

SEMINAR MEDIENARBEIT BESSER MANAGEN

Deutsche
Presseakademie

@pak

05.- 06.06.2008

INHALT

Gute Themen und Kontakte sind die Basis einer erfolgreichen
Medienarbeit. Aber beides kommt nicht von allein. Beides
muss entwickelt und gemanagt werden. Themen miissen
gefunden, formuliert und platziert, manchmal auch verhin-
dert werden. Kontakte sollten dabei in Win-Win-Situationen
Uiberfiihrt werden. Neben praktischen Erfahrungen mit der
Arbeitsweise von Medien und im Umgang mit Journalisten
gehdren heute Managementfahigkeiten zur Pressearbeit,
um zu optimalen Ergebnissen zu kommen: Kreativtechni-

ken, die Nachrichtenwert-Ermittlung, das Themenportfolio

SEMINAR DIE REDENWERKSTATT: REDENSCHREIBEN FUR FORTGESCHRITTENE

ebenso wie das Benchmarking sowie die qualifizierte Me-
dienresonanzanalyse. Prof. Dr. Lothar Rolke macht die Teil-
nehmer mit diesen Techniken anhand von Ubungen und

Beispielen vertraut.

Prof. Dr. Lothar Rolke

Ort: Courtyard by Marriott Berlin Mitte

Gebiihr: 990 Euro*

Teilnehmer: 6 bis 15

Zielgruppe: Das Seminar richtet sich an Unter-
nehmens- und Pressesprecher sowie Mitarbeiter
in Presse- und PR-Staben von Unternehmen, Ver-

banden, Institutionen und PR-Agenturen.

19.-20.06.2008

INHALT

»Machen Sie mal einen Entwurf fiir mich« —wer Reden ausar-
beitet und schreibt, kennt die Situation: Man muss mit hohen
Erwartungen, meist zu wenig Informationen, dafiir aber vie-
len gut gemeinten Ratschlagen umgehen kénnen. Wer seine
Fahigkeiten trainieren und verbessern mochte, findet selten
Gleichgesinnte oder gute Sparringpartner. Daher richtet sich
das Seminar an Mitarbeiter, die bereits Redetexte und Vorla-
gen fiir andere Personen schreiben oder eigene Reden besser
vorbereiten wollen. In der Redenwerkstatt werden eigene

Texte aus der Praxis sowie ausgewdhlte Beispiele analysiert,

SEMINAR VERTRIEBS - PR

um Anregungen fiir Aufbau, Stil, Botschaften und Redepla-
nung zu erhalten. Sie lernen, Reden und Vortrage mit System
vorzubereiten und zu formulieren, um Uberzeugende Argu-

mentationen zu entwickeln.

-

i
), Alexander Ross

Ort: Courtyard by Marriott Berlin Mitte

Gebiihr: 990 Euro*

Teilnehmer: 6 bis 12

Zielgruppe: Die Redenwerkstatt wendet sich be-
sonders an Mitarbeiter, die ihre Kenntnisse im
Vorbereiten von Reden und Vortragen praxisnah

auffrischen oder erweitern wollen.

12.06.2008

INHALT

Nur langsam setzt sich bei PR-Verantwortlichen die Erkennt-
nis durch, dass ein Unternehmen und alle, die ihm dienen, ein
einziges Ziel verfolgen: Produkte zu verkaufen. Auch seitens
der Unternehmensleitungen erhéht sich der Druck auf die PR,
einen signifikanten Beitrag zum Vertriebsergebnis beizusteu-
ern.

Das eintagige Seminar stellt das bisherige Verstandnis von PR
ein Stilick weit auf den Priifstand. Denn mit der Vertriebs-PR
entsteht zur Zeit eine vollig neue Kommunikations-Disziplin:
Weit tiber die klassische Produkt-PR hinaus versteht sich die
Vertriebs-PR als umfassende Dienstleistung, die sich eng mit

Marketing und Vertrieb verzahnt.

Dazu sind auch kulturelle Hindernisse zu tiberwinden. In der
Tat ist den meisten PR-Fachleuten der Vertrieb vollkommen
fremd, erscheint Ihnen zuweilen als ein wenig anriichig.
Zugleich haben PR-Leute bei Vertriebsmitarbeitern einen
zweifelhaften, nicht selten schlechten Ruf. Ihnen wird vorge-
worfen, sie verstiinden nichts vom Geschéft. Dort, wo erfolg-
reiche Vertriebs-PR bereits betrieben wird zeigt sich jedoch,
welche Friichte eine enge Abstimmung von Vertrieb und PR
tragen kann. Zudem ist Vertriebs-PR keine isolierte Disziplin
wie etwa die Produkt-PR, sondern eine integrierte Aufgabe,
die Kenntnisse auf (fast) allen Gebieten der Presse- und Of-
fentlichkeitsarbeit erfordert.

"4

b Christoph Méller
I |

Ort: Courtyard by Marriott Berlin Mitte

Gebiihr: 690 Euro*
Teilnehmer: 6 bis 15
Zielgruppe: Das Seminar richtet sich an Kommuni-
kationschefs, Pressesprecher sowie Mitarbeiter in
Presse- und PR-Staben von Unternehmen, Verban-

den, Institutionen und PR-Agenturen.

*Preis gilt zzgl. gesetzl. Mwst.
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